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Visie en strategie

Context

Herinrichting kliniek
Werkgroep kliniek

Brede publiekscampagne

Peer-to-Peer focus

Aandacht voor grotere donate
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Uitwerking

Campagne website

Help jij mee
onz e dlEI’EﬂklIﬂIEk

Content &
communicatie

Bedankingscommunicat
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https://actieplatform.ugent.be/nl-NL/campagne-kliniek-kleine-huisdieren-ugent

Succesfactoren

Betrokkenheid medewerkers kliniek
Bestaande doelgroepen

Aaibaarheidsfactor

Communicatie & Marketing UGent
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Resultaat

Kostenpost Bedrag
Workshop Koalect 1234.20
Conversie advertenties TFL

dec/jan 2337.72
Campagne content TFL feb/april 11990.97
Posters 41.40
Dankbord 107.10
Bedankingscontent TFL 1463.80
Transactiekost Koalect 2662.28
Totaal kosten 19837.47
Inkomsten 84934.30
Return on Investment 4.28
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266 schenkers

11 inzamelacties

40.000 € grote gift

14.000 € sponsorinkomsten

Pers

3 testamenten

Testament opnames

Leerstoel potentieel

Blijvende betrokkenheid major donors



Vernieuwende aanpak

P2P als FW katalysator
Leermoment voor faculteit
Voorbeeldfunctie binnen UGent

Verder bouwen op campagne
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Learnings

Doelgroepen & kanalen

Draagvlak & hulp

Content & communicatie

De “uitlopers”
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Bedankt voor jouw stem!
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